LAPORAN
PENGABDIAN KEPADA MASYARAKAT

o
5

* & Ao d Ak &

Sosialisasi Branding Dan Digital Marketing Desa Sumberagung

Oleh :
1. Dhina Puspasari Wijaya, S.Kom., M.Kom (Ketua)
2. Dita Danianti, S.Kom., M.Kom (Anggota 1)
3. Andri Pramuntadi, S.Kom., M.Kom (Anggota 2)
4. Deden Hardan Gutama, S.Kom., M.Kom  (Anggota 3)
5. Ahmad Subhan Yazid, S.Kom., M.Cs. (Anggota 4)
6. Cicin Hardiyanti P, S.Kom., M.Kom (Anggota 5)

PROGRAM STUDI S1 INFORMATIKA
FAKULTAS SAINS, REKAYASA DAN TEKNOLOGI
UNIVERSITAS ALMA ATA YOGYAKARTA
2025



HALAMAN PENGESAHAN

Judul Program Pengabdian: Branding Dan Digital Marketing Desa Sumberagung

1. Ketua Pelaksana

Nama

NIDN

Tugas

. Anggota Pelaksana 1
Nama

NIDN

Tugas

. Anggota Pelaksana 2
Nama

NIDN

Tugas

Anggota Pelaksana 3
Nama

NIDN

Tugas

Anggota Pelaksana 4
Nama

NIM

Tugas

Anggota Pelaksana 5
Nama

NUPTK

Tugas

: Dhina Puspasari Wijaya, S.Kom., M.Kom
: 0526019202
: Pembicara

: Dita Danianti, S.Kom., M.Kom
: 0530079103
: Pendamping

» Andri Pramuntadi, S,Kom., M.Kom
: 0525028403
: Pendamping

: Deden Hardan Gutama, S.Kom., M.Kom
: 0502029201
: Pembicara

: Ahmad Subhan Yazid, S.Kom., M.Cs.
1 0521129501
: Pembicara

: Cicin Hardiyanti P, S.Kom., M.Kom
:5051776677230173
: Pendamping

Dekan Fakultas Komputer

Yogyakarta, 13 Desember 2025
Ketua Pelaksana

j =

Raden Nur Rachman Dzakiyullah, S.Kom.,M.Sc

Dhina Puspasari Wijaya, S.Kom., M.Kom

Direktur Pengabdian Masyarakat & KKN

LUAMAGA PENLLITIAN
A PENOADTAN MALTARAKAT

Alma Ata

Dr. apt. Daru Estiningsih, S.Si., M.Sc

2



KATA PENGANTAR

Puji syukur senantiasa tim pengabdi panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah
melimpahkan rahmat serta petunjuk-Nya, sehingga pengabdian masyarakat ini dapat
diselesaikan. Pengabdian masyarakat ini mengambil judul “Branding Dan Digital Marketing
Desa Sumberagung”.

Beberapa pihak telah memberikan bantuan dalam rangka penyelesaian laporan ini. Oleh
karena itu dalam kesempatan ini tim pengabdi ingin menyampaikan penghargaan dan ucapan
terimakasih yang sebesar-besarnya kepada pihak-pihak tersebut, yaitu:

1. Rektor UAA yang telah memberi kesempatan dan bantuan untuk pelaksanaan
pengabdian masyarakat ini.

2. Ketua Program Studi Informatika FSET UAA vyang telah bekerjasama dalam
pelaksanaan pengabdian masyarakat ini.

3. Kepala LP2M UAA yang telah memberi kesempatan dan bantuan sejak pengajuan
proposal sampai penyusunan laporan akhir.

4. Semua pihak yang tidak dapat tim pengabdi sebutkan satu per satu yang telah banyak

membantu terselenggaranya pengabdian masyarakat ini.

Semoga Allah SWT berkenan melimpahkan pahala sesuai jasa-jasa beliau. Tim pengabdi
menyadari bahwa hal yang disajikan dalam laporan ini masih banyak kekurangannya. Oleh

karena itu saran dan kritik yang bersifat membangun sangat diharapkan.

Yogyakarta, 13 Desember 2025

Ketua Pelaksana
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A. PENDAHULUAN

Di era saat ini perkembangan bisnis sudah sangat berkembang pesat, UMKM agar bisa terus
bertahan harus mengikuti kemajuan teknologi dengan tujuan untuk memperluas pasar dan
meningkatkan penjualan. UMKM sebagai sektor ekonomi bagi pertumbuhan ekonomi suatu
daerah. yang apabila dikelola dengan baik mampu menciptakan lapangan kerja baru,
meningkatkan pendapatan daerah dan masyarakat, serta mendukung adanya perkembangan
sektor lain. Saat ini potensi masih belum dimanfaatkan secara maksimal. Banyak UMKM yang
belum mengerti caranya memasarkan produknya lebih luas.

Desa sumberagung merupakan desa sentral kerajinan bambu, dimana usaha dilakukan di
rumah — rumah penduduk. Para pengerajin bambu tersebut masih bersekala Usaha Mikro, Kecil,
dan Menengah (UMKM). Rata — rata para pengerajin mengalami kendala dalam proses
pengembangan usaha dan marketing. Selain itu pemasaran kerajinan bambu masih dilakukan
secara offline belum merambah ke digital.

Berdasarkan apa yang terjadi di desa Sumberagung, dimana masih banyak pelaku usaha
yang kebingungan dalam memasarkan produknya agar bisa di kenal banyak orang dan memiliki
potensi ekspor ke luar negri maka perlu adanya pelatihan branding dan digital marketing.
Pemasaran digital bisa dilakukan dengan sosial media, google review dan marketplace untuk
memperluas pangsa pasar dan produk lebih dikenal banyak orang.

B. TUJUAN

Adapun tujuan kegiatan ini memberikan pengetahuan kepada UMKM kerajinan bambu di
Desa Sumberagung tentang branding dan digital marketing agar produk dapat dikenal lebih luas
dan meningkatkan penjualan.

C. MANFAAT PENGABDIAN

Manfaat Manfaat branding dan digital marketing adalah sebagai berikut adalah sebagai
berikut:
1. Manfaat Bagi Warga
a. Menambah wawasan tentang pentingnya branding dan digital marketing.
b. Bisa menerapkan branding dan digital marketing pada produk masing - masing
2. Manfaat Bagi Program Studi S1 Informatika

a. Mengembangkan keilmuan.

b. Pengabdian masyarakat ini diharapkan dapat menjadi wadah untuk berkontribusi
dalam peningkatan kualitas pendidikan, dengan menerapkan ilmu dan
pengetahuan yang diperoleh dari lembaga pendidikan tinggi.

3. Manfaat Bagi Universitas
a. Meningkatkan hubungan baik kerjasama antara Desa Sumberagung



b. Media sarana promosi Universitas Alma Ata khususnya Program Studi S1
Informatika

D. METODE YANG DITERAPKAN

1. Metode Pelaksanaan Kegiatan

Pada bagian ini akan dideskripsikan kerangka kerja dari sosialisasi branding dan digital
marketing di Desa Sumberagung sebagai berikut:

Persiapan

Pembuatan

Pelaksanaan

Evaluasi

Penyusunan Laporan

Gambar 1. Kerangka perencanaan program penyuluhan

Berdasarkan gambar 1, kerangka perencanaan program sosialisasi branding dan digital
marketing di Desa Sumberagung adalah sebagai berikut. Langkah awal adalah survey ke
lokasi yang akan dijadikan tempat pelaksanan pengabdian masyarakat dan melakukan
kesepakatan. Setelah terjadi kesepakatan antara kedua belah pihak langkah selanjutnya yaitu
pembuatan materi yang akan disampaikan pada saat pelaksanaan pengabdian masyarakat.
Setelah terlaksananya kegiatan dilakukan evaluasi kegiatan dan menyusun laporan akhir
kegiatan pengabdian masyarakat.

E. WAKTU DAN TEMPAT KEGIATAN

Kegiatan ini akan dilaksanakan Sabtu, tanggal 11 Oktober 2025 di Acara PKK Desa
Sumberagung. Adapun rencana kegiatan secara lebih rinci adalah sebagai berikut.
Tabel 1. Timeline Kegiatan

Tanggal Pelaksanaan

No Kegiatan Kamis, 2 | Jumat,3 | Selasa,7 | Rabu,8 | Sabtu, 11

Oktober Oktober Oktober November | Oktober
2025 2025 2025 2025 2025




1. | Persiapan 13.30 -
Proposal dan 16.00
Pemetaan Ide '

2. | Pembuatan 09.00 -
Dokumen Awal 13.00
3. | Kunjungan 13.00 -
Survey Lapangan 16.00
4. | Pembuatan 13.00 -
Dokumen 16.00
Proposal
5. | Pelaksanaan 08.00 -
Kegiatan 12.00

F. BIDANG DAN BENTUK KEGIATAN

Bentuk kegiatan yang diterapkan dalam sosialisasi branding dan digital mareketing di Desa
Sumberagung peserta mendapat pemaparan mengenai:
1. Pengertian branding.
2. Pengertian digital marketing
3. Contoh — contoh branding
4. Contoh — contoh digital marketing
5. Tools — tools untuk digital marketing

G. PENYELENGGARA KEGIATAN

Penyelenggara kegiatan ini adalah Dosen Program Studi S1 Informatika Universitas Alma
Ata Yogyakarta.
H. SASARAN

Sasaran dari kegiatan ini merupakan ibu — ibu pengrajin bambu Desa Sumberagung.
I. ORGANISASI PELAKSANA

1. Ketua Pelaksana

Nama : Dhina Puspasari Wijaya, S.Kom., M.Kom
NIDN : 0526019202
Tugas : Pembicara

2. Anggota Pelaksana 1
Nama : Dita Danianti, S.Kom., M.Kom
NIDN : 0530079103
Tugas : Pendamping

3. Anggota Pelaksana 2
Nama : Andri Pramuntadi, S,Kom., M.Kom
NIDN : 0525028403
Tugas : Pendamping



4. Anggota Pelaksana 3

Nama : Deden Hardan Gutama, S.Kom., M.Kom
NIDN : 0502029201
Tugas : Pembicara

5. Anggota Pelaksana 4
Nama : Ahmad Subhan Yazid, S.Kom., M.Cs.
NIM : 0521129501
Tugas : Pembicara

6. Anggota Pelaksana 5
Nama : Cicin Hardiyanti P, S.Kom., M.Kom
NUPTK : 5051776677230173
Tugas : Pendamping

J. KESIMPULAN DAN SARAN
a. KESIMPULAN

Sosialisasi menunjukan peningkatan pemahaman ibu — ibu pengrajin bambu Desa
Sumberagung. Kegiatan ini mampu memberikan wawasan tentang pentingnya branding
dan digital marketiking di era saat ini. Serta mengetahui cara melakukan branding dan
digital marketing dengan berbagai media digital. Wawasan penggunaan tools — tools untuk
mendukung branding dan digital marketing. Harapanya setelah kegiatan sosialisasi ini para
pengerajin bambu dapat praktek dan memberikan manfaat untuk perkembangan usahanya.

Sosialisai dapat diselenggarakan dengan baik dan berjalan dengan lancar sesuai dengan
rencana kegiatan yang sudah di susun. Kegiatan ini mendapat sambutan yang baik terbukti
dengan tingkat kehadiran yang cukup tinggi dan antusias peserta mengikuti pelatihan
dengan tidak meninggalkan tempat sebelum acara berakhir.

b. SARAN

Diharapkan pelaksanaan kegiatan pengabdian masyarakat diwaktu yang akan datang
dapat memberikan sumbangsih ilmu lainnya khususnya yang berkaitan dengan teknologi
informasi, sehingga dapat bermanfaat terhadap masyarakat pada umumnya dan civitas
Universitas Alma.



LAMPIRAN

1. Dokumentasi




2. Rincian dan Anggaran Biaya

No Nama Qty Harga Total

1 Doorprise 5 Rp. 30.000 Rp. 150.000

2 Snack Peserta Dan Panitia 40 Rp. 10.000 Rp. 400.00

3 Fotokopi Modul 35 Rp. 5.000 Rp. 175.000

4 Transportasi 1 Rp. 125.000 Rp. 125.000
Granda Total Rp. 850.000

3. Materi Presentasi

Branding dan Digital
Marketing

Frod rformatios
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Potensi Lokal Desa Sumberagung
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4. Surat Tugas

Erawijays 99, Yooy

ﬁ Universitas
=8 Alma Ata 4
(=] [=)
SURAT TUGAS
Nomor: 03 1AST L PPROAAMN 2025

Yany bertancda tangan di Bawah ini
Mama : Do apt. Dam Estiningsth, 5,50, M.5c.
Jabatan 1 Ketua LPZM Universitas Alma Ata
Dengan ini memberikan tugas kepada nama. nama yang tercandumn dalam Lampiran Surat Tugas ini,
uniuk  dapat melakukan  Pengabdian  Masyarakal yang  berjudul  “Sosialisasi Branding Dan
Digital Marketing Desa Sumberagung” vang dilaksanaian pada:
Hlariftanggal : Sabtu, 11 Okioher 2025
Wikiu : OR.00 WIB — Selesai

Tempat Desa Sumberagung

Drenikian sural fugies ind diberikan uniuk dapat dipergunakan sebagaimana mestinya.

Dhr.
Alma Ata
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F. Ahmad Subban Yazid, 5. Kpm, M.Cs Da211258m Dosen Informailka
i Cicin Hardivanel P, 5. Kom, M.Eom SISLTIERTTZNTE  Dosen Informatika
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5. Daftar Hadir

-~ Universitas 31 Brawijaya 99, Yogyskarta 55183
— Alma Ata Telp (0274) 4342268 4342270 Fax (0274) 4342769

@ von omasaae o B wizameiiicn
DAFTAR HADIR

Hariftanggal : Sabtu, 11 Oktober 2025
Waktu : 08,00 WIB ~ Selesai
Kegiatan : Sosialisasi Branding Dan Digital Marketing Desa Sumberagung
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