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Capaian 
Pembelajaran 
(CP) 

CPL-PRODI  yang dibebankan pada MK         
CPL 2 
 

Lulusan mampu menerapkan teori manajemen dengan baik dan mengintegrasikan pengetahuan dari berbagai disiplin ilmu untuk 
menciptakan solusi manajemen yang holistik 

CPL 6 Lulusan mampu memecahkan masalah bisnis secara tepat 
CPL 7 Lulusan mampu merancang rencana bisnis berbasis isu-isu sosial dan pemanfaatan teknologi digital yang berkelanjutan dan inovatif 
Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)  
CPMK 1 Mahasiswa mampu menguasai konsep dan prinsip kewirausahaan sosial 
CPMK 2 Mahasiswa mampu mengembangkan ide kreatif dan inovatif berbasis solusi untuk sebuah bisnis sosial 
CPMK 3 Mahasiswa mampu merancang dan mempresentasikan model bisnis kewirausahaan sosial yang efektif dengan menggabungkan 

penciptaan nilai komersial dan sosial 
CPMK 4 Mahasiswa mampu mengimplementasikan, menjual dan mengelola bisnis sosial 
CPMK 5 Mahasiswa mengukur dan menganalisis dampak sosial dari bisnis sosial 
Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)  
Sub-CPMK 1 Mahasiswa mampu menganalisis definisi dan konsep dasar kewirausahaan sosial (C4) 
Sub-CPMK 2 Mampu mengevaluasi perbedaan antara kewirausahaan sosial dan konvensional (C5) 
Sub-CPMK 3 Mampu mengidentifikasi masalah sosial yang relevan (C4) 
Sub-CPMK 4 Mahasiswa mampu merumuskan solusi inovatif untuk masalah sosial yang telah diidentifikasi (C5) 
Sub-CPMK 5 Mahasiswa mampu menganalisis komponen-komponen utama dari sebuah model bisnis sosial (C4) 
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Sub-CPMK 6 Mahasiswa mampu merancang model bisnis sosial yang berkelanjutan (C6) 
Sub-CPMK 7 Mampu mempresentasikan rancangan model bisnis sosial yang komprehensif (C6) 
Sub-CPMK 8 Mampu mengevaluasi proposal bisnis sosial dengan mengintegrasikan feedback untuk memperbaiki rencana bisnis sosial (C5) 
Sub-CPMK 9 Mahasiswa mampu mengimplementasikan rencana bisnis sosial (C6) 
Sub-CPMK 10 Mahasiswa mampu menyusun strategi pemasaran untuk produk atau jasa sosial mereka (C6) 
Sub-CPMK 11 Mahasiswa mampu menjual produk atau jasa sosial mereka kepada konsumen (C6) 
Sub-CPMK 12 Mahasiswa mampu mengevaluasi branding dan strategi komunikasi dalam kewirausahaan sosial (C6) 
Sub-CPMK 13 Mahasiswa mampu mengevaluasi dampak sosial dari usaha sosial (C5) 
Sub-CPMK 14 Mahasiswa mampu mengevaluasi kinerja keuangan usaha sosial mereka dan membuat laporan evaluasi komprehensif (C5) 
Korelasi CPMK terhadap Sub-CPMK  

  Sub 
CPMK 1 

Sub 
CPMK 2 

Sub 
CPMK 3 

Sub 
CPMK 4 

Sub 
CPMK 5 

Sub 
CPMK 6 

Sub 
CPMK 7 

Sub 
CPMK 8 

Sub 
CPMK 9 

Sub 
CPMK 10 

Sub  
CPMK 11 

Sub 
CPMK 12 

Sub 
CPMK 13 

Sub 
CPMK 14 

CPMK 1               
CPMK 2               
CPMK 3               
CPMK 4               
CPMK 5               

 

Deskripsi 
Singkat MK 

Mata kuliah Kewirausahaan Sosial dirancang untuk membekali mahasiswa dengan pengetahuan dan keterampilan dalam menciptakan, mengembangkan, 
dan mengelola bisnis yang berfokus pada penyelesaian masalah sosial. Mata kuliah ini memberikan pemahaman mendalam tentang konsep, prinsip, dan 
karakteristik kewirausahaan sosial serta perbedaannya dengan kewirausahaan konvensional. 

Mahasiswa akan dilatih untuk mengidentifikasi masalah sosial yang relevan dan mengembangkan solusi kreatif dan inovatif melalui penyusunan dan 
presentasi rencana bisnis sosial yang komprehensif. Selain itu, mata kuliah ini juga membahas pentingnya strategi pemasaran, pengukuran dampak sosial, 
serta integrasi etika dan tanggung jawab sosial dalam operasional bisnis. 

Mata kuliah ini tidak hanya berfokus pada pengetahuan teoritis tetapi juga pada pengembangan keterampilan praktis yang relevan dengan tantangan 
nyata di lapangan. Melalui proyek-proyek nyata dan studi kasus, mahasiswa akan mendapatkan pengalaman berharga dalam mengaplikasikan teori ke 
dalam praktik untuk menciptakan bisnis sosial yang berkelanjutan dan bertanggung jawab. 

Bahan Kajian: 
Materi 
Pembelajaran 

Tuliskan bahan kajian dan dijabarkan dalam materi pembelajaran dalam pokok-pokok bahasan yang akan dipelajari oleh mahasiswa sesuai dengan Sub-
CPMK tersebut di atas. 
Bahan Kajian: 1. Political, Economics, Social, Technology, Legal, Environment, 2. Perencanaan Bisnis, 3. Kepekaan Sosial, 4. Kreatifitas dan Inovasi 
Materi Pembelajaran: 

1. Konsep dasar kewirausahaan sosial 



2. Perbedaan antara kewirausahaan sosial dan konvensional 
3. Identifikasi masalah sosial yang relevan 
4. Solusi inovatif untuk masalah sosial yang telah diidentifikasi 
5. Komponen-komponen utama dari sebuah model bisnis sosial 
6. Merancang model bisnis sosial yang berkelanjutan 
7. Presentasi rancangan model bisnis sosial yang komprehensif 
8. Evaluasi proposal bisnis sosial dengan mengintegrasikan feedback 
9. Implementasi rencana bisnis sosial 
10. Strategi pemasaran untuk produk atau jasa sosial  
11. Komersialisasi produk atau jasa sosial kepada konsumen 
12. Branding dan strategi komunikasi dalam kewirausahaan sosial 
13. Evaluasi dampak sosial dari usaha sosial 
14. Evaluasi kinerja keuangan usaha sosial dan membuat laporan evaluasi komprehensif 

Pustaka Utama :  
1. "Social Entrepreneurship: What Everyone Needs to Know" by David Bornstein and Susan Davis 
2. "The Social Entrepreneur's Handbook: How to Start, Build, and Run a Business That Improves the World" by Rupert Scofield 
3. Osterwalder, A. and Pigneur, Y. (2010). Business Model Generation: A Handbook for Visionaries, Game Changers, and Challengers. John Wiley & 

Sons Inc., Hoboken, New Jersey.  
4. Burkett, I. (n.d). Using the Business Model Canvas for Social Enterprise Design. Retrieved from https://mbs.edu/getmedia/91cc0d01-3641-4844-

b34c- 7aee15c8edaf/Business-Model-for-SE-Design-Burkett.pdf, accessed on November 4, 2017.  
Pendukung :  

1. Battilana, J., Lee, M., Walker, J., and Dorsey, C. (2012). In Search of the Hybrid Ideal. Stanford Social Innovation Review. Retrieved from 
https://ssir.org/articles/entry/in_search_of_the_hybrid_ideal, accessed on November 2, 2017. 

2. Maula, D. I. (2021). Perumusan Model Bisnis Sosial; Modest Fashion Enterprise. Jurnal Ekonomi Syariah Indonesia. 

Dosen 
Pengampu 

Defia Ifsantin Maula, S.I.P., M.B.A., CEC. 

Matakuliah 
syarat 

Kewirausahaan 

Mg Ke- 
Kemampuan akhir tiap 

tahapan belajar  
(Sub-CPMK) 

Penilaian 

Bantuk Pembelajaran, 
Metode Pembelajaran,  
Penugasan Mahasiswa, 

 [ Estimasi Waktu] 

Materi Pembelajaran 
[ Pustaka ] 

Bobot 
Penilaian 

(%) 



Indikator Kriteria & Teknik Luring (offline) Daring (online) 

(1) (2) (3) (4) (5) (6) (7) (8) 
1 Mahasiswa mampu 

menganalisis definisi dan 
konsep dasar 
kewirausahaan sosial (C4) 

1. Mahasiswa dapat 
mengidentifikasi 
elemen-elemen 
kunci dari 
kewirausahaan 
sosial 

2. Mahasiswa dapat 
membandingkan 
definisi 
kewirausahaan 
sosial dengan 
kewirausahaan 
konvensional 

3. Mahasiswa dapat 
memberikan contoh 
nyata 
kewirausahaan 
sosial dan 
mengaitkannya 
dengan teori yang 
ada 

1. Penjelasan 
sesuai dengan 
teori dan 
literatur yang 
berlaku 
mengenai 
Kewirausahaan 
Sosial 

2. Penjelasan  
deskripsi 
disampaikan 
dengan jelas, 
terstruktur, dan 
mudah 
dipahami 

TM : 3 x 50 menit 
 

Ceramah 
Diskusi 

- Social Entrepreneurship 
 
Pustaka Utama: 1 
Pustaka Pendukung: 1 

2,5% 

2 Mampu mengevaluasi 
perbedaan antara 
kewirausahaan sosial dan 
konvensional (C5) 

1. Mahasiswa dapat 
menyusun 
perbandingan 
antara 
kewirausahaan 
sosial dan 
kewirausahaan 
konvensional 

2. Mahasiswa dapat 
menjelaskan 

1. Penjelasan 
sesuai dengan 
teori dan 
literatur yang 
berlaku 
mengenai 
perbedaan 
Kewirausahaan 
Sosial dan 

TM : 3 x 50 menit 
 

Ceramah 
Diskusi 

-  Social Entrepreneurship 
 
Pustaka Utama: 1 
Pustaka Pendukung: 1 

2,5% 



karakteristik unik 
dari kewirausahaan 
sosial dalam diskusi 
kelompok 

3. Mahasiswa dapat 
memberikan 
argumen mengenai 
kelebihan dan 
kekurangan masing-
masing jenis 
kewirausahaan 

Kewirausahaan 
Konvensional 

2. Penjelasan  
deskripsi 
disampaikan 
dengan jelas, 
terstruktur, dan 
mudah 
dipahami 

3 Mampu mengidentifikasi 
masalah sosial yang relevan 
(C4) 

1. Mahasiswa dapat 
menyusun daftar 
masalah sosial yang 
ada di lingkungan 
sekitar 

2. Mahasiswa dapat 
melakukan analisis 
SWOT untuk 
mengkaji masalah 
sosial yang dipilih 

3. Mahasiswa dapat 
mempresentasikan 
hasil identifikasi dan 
analisis masalah 
sosial dalam 
kelompok 

Kecermatan 
Analisis: 
Mahasiswa 
mampu 
mengidentifikasi 
isu-isu sosial  

TM : 3 x 50 menit 
 

Ceramah 
Diskusi 
FGD 

- Social Entrepreneurship, 
Kepekaan Sosial 
 
Pustaka Utama: 1, 2 

5% 

4 Mahasiswa mampu 
merumuskan solusi inovatif 
untuk masalah sosial yang 
telah diidentifikasi (C5) 

1. Mahasiswa dapat 
menghasilkan ide-
ide solusi inovatif 
untuk mengatasi 

Kecermatan 
Analisis: 
Mahasiswa 
mampu 
mengidentifikasi 

TM : 3 x 50 menit 
 

Ceramah 
Diskusi 
FGD 

- Social Entrepreneurship, 
Kepekaan Sosial 
Political, Economics, 
Social, Technology, Legal, 
Environment 

5% 



masalah sosial yang 
telah dikaji 

2. Mahasiswa dapat 
mengevaluasi 
kelayakan solusi 
yang diusulkan 
berdasarkan kriteria 
dampak sosial dan 
keberlanjutan 

3. Mahasiswa dapat 
memilih solusi 
terbaik dan 
menjelaskan 
alasannya 

solusi-solusi 
solutif berbasis 
permasalahan 
sosial yang telah 
diidentifikasi 

 
Pustaka Utama: 1, 2 

5 Mahasiswa mampu 
menganalisis komponen-
komponen utama dari 
sebuah model bisnis sosial 
(C4) 

1. Mahasiswa dapat 
mengidentifikasi 
komponen-
komponen utama 
dalam Social 
Business Model 
Canvas (SBMC) 

2. Mahasiswa dapat 
menganalisis 
hubungan antara 
komponen-
komponen dalam 
SBMC 

3. Mahasiswa dapat 
mengaitkan 
komponen-
komponen SBMC 
dengan teori 

1. Penjelasan 
sesuai dengan 
teori dan 
literatur yang 
berlaku Social 
Business Model 
Canvas (SBMC) 

2. Penjelasan  
deskripsi 
disampaikan 
dengan jelas, 
terstruktur, dan 
mudah 
dipahami 

TM : 3 x 50 menit 
 

Ceramah 
Diskusi 
FGD 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

5% 



kewirausahaan 
sosial yang relevan 

 
6 Mahasiswa mampu 

merancang model bisnis 
sosial yang berkelanjutan 
(C6) 

1. Mahasiswa dapat 
menyusun 
proposal rencana 
bisnis sosial yang 
mencakup semua 
komponen SBMC 

2. Mahasiswa dapat 
memformulasikan 
strategi 
keberlanjutan 
bisnis dalam 
jangka panjang 

3. Mahasiswa dapat 
merancang 
elemen-elemen 
inovatif dalam 
bisnis sosial untuk 
meningkatkan 
daya saing 

 

1. Ketepatan 
identifikasi: 
Mahasiswa 
mampu 
melakukan link 
and match 
antara solusi 
yang diajukan 
dengan isu 
sosial  

2. Logika dan 
keakuratan 
dalam 
merancang 
seluruh 
komponen 
SBMC 

TM : 3 x 50 menit 
 

Studi Kasus 
Diskusi 
FGD 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

10% 

7 Mampu 
mempresentasikan 
rancangan model bisnis 
sosial yang komprehensif 
(C6) 

1. Mahasiswa dapat 
menyusun 
presentasi yang 
jelas dan menarik 
untuk menjelaskan 
rencana bisnis 
sosial 

1. Kemampuan 
menyusun 
presentasi yang 
jelas dan 
menarik untuk 
menjelaskan 
rencana bisnis 
sosial 

TM : 3 x 50 menit 
 

Presentasi 
Diskusi 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

20% 



2. Mahasiswa dapat 
menjawab 
pertanyaan dan 
memberikan 
penjelasan 
tambahan saat 
presentasi 

3. Mahasiswa dapat 
menerima dan 
merespon umpan 
balik dari dosen 
dan rekan sejawat 

 

2. Kemampuasn 
menjawab 
pertanyaan dan 
memberikan 
penjelasan 
tambahan saat 
presentasi 

3. Kemampuan 
menerima dan 
merespon 
umpan balik 
dari dosen dan 
rekan sejawat 

8 Evaluasi Tengah Semester / Ujian Tengan Semester  
9 Mampu mengevaluasi 

proposal bisnis sosial 
dengan mengintegrasikan 
feedback untuk 
memperbaiki rencana 
bisnis sosial (C5) 

1. Mahasiswa dapat 
mengidentifikasi 
kelemahan dalam 
rencana bisnis 
berdasarkan 
masukan yang 
diterima 

2. Mahasiswa dapat 
menyusun strategi 
untuk mengatasi 
kelemahan 
tersebut 

3. Mahasiswa dapat 
merevisi rencana 
bisnis dan 
mengimplementasi
kan perubahannya 

1. Ketepatan 
dalam 
mengidentifikas
i kelemahan 
dalam rencana 
bisnis 
berdasarkan 
masukan yang 
diterima 

2. Kemampuan 
menyusun 
strategi untuk 
mengatasi 
kelemahan 
tersebut 

3. Ketepatan 
merevisi 
rencana bisnis 

TM : 3 x 50 menit 
 

Diskusi 
FGD 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

5% 



dan 
mengimplemen
tasikan 
perubahannya 

10 Mahasiswa mampu 
mengimplementasikan 
rencana bisnis sosial (C6) 

1. Mahasiswa dapat 
menyusun jadwal 
pelaksanaan 
rencana bisnis 
secara terperinci 

2. Mahasiswa dapat 
mengorganisir 
sumber daya dan 
tim untuk 
mengimplementasi
kan rencana bisnis 

3. Mahasiswa dapat 
melaksanakan 
rencana bisnis 
sesuai dengan 
jadwal dan 
anggaran yang 
telah ditetapkan 

1. Kemampuan 
menyusun 
jadwal 
pelaksanaan 
rencana bisnis 
secara 
terperinci 

2. Kemampuan 
mengorganisir 
sumber daya 
dan tim untuk 
mengimplemen
tasikan rencana 
bisnis 

3. Kemampuan 
melaksanakan 
rencana bisnis 
sesuai dengan 
jadwal dan 
anggaran yang 
telah 
ditetapkan 

TM : 3 x 50 menit 
 

Diskusi 
FGD 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

20% 

11 Mahasiswa mampu 
menyusun strategi 
pemasaran untuk produk 
atau jasa sosial mereka (C6) 

1. Mahasiswa dapat 
merumuskan 
strategi pemasaran 
yang mencakup 
segmentasi pasar, 
penetapan harga, 

1. Kemampuan 
merumuskan 
strategi 
pemasaran 

2. Ketepatan 
dalam 
menciptakan 

TM : 3 x 50 menit 
 

Diskusi 
FGD 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

5% 



dan saluran 
distribusi 

2. Mahasiswa dapat 
menciptakan 
materi promosi 
yang efektif untuk 
produk atau jasa 
bisnis sosial 

3. Mahasiswa dapat 
menyusun rencana 
kampanye 
pemasaran yang 
sesuai dengan 
target pasar 

materi promosi 
yang efektif 
untuk produk 
atau jasa bisnis 
sosial 

3. Kemampuan 
menyusun 
rencana 
kampanye 
pemasaran 
yang sesuai 
dengan target 
pasar 

12 Mahasiswa mampu 
menjual produk atau jasa 
sosial mereka kepada 
konsumen (C6) 

1. Mahasiswa dapat 
merencanakan dan 
melaksanakan 
penjualan produk 
atau jasa sosial 
secara langsung 
atau melalui 
platform digital 

2. Mahasiswa dapat 
mengevaluasi 
efektivitas strategi 
penjualan yang 
digunakan 

3. Mahasiswa dapat 
mengumpulkan 
dan menganalisis 
data penjualan 
untuk 

1. Ketepatan 
dalam  
merencanakan 
dan 
melaksanakan 
penjualan 
produk atau 
jasa sosial 
secara langsung 
atau melalui 
platform digital 

2. Kecermatan 
dalam 
mengevaluasi 
efektivitas 
strategi 
penjualan yang 
digunakan 

TM : 3 x 50 menit 
 

Praktik 
Diskusi 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

20% 



mengidentifikasi 
area perbaikan 

3. Kemampuan 
menganalisis 
data penjualan 
untuk 
mengidentifikas
i area perbaikan 

13 Mahasiswa mampu 
mengevaluasi branding dan 
strategi komunikasi dalam 
kewirausahaan sosial (C6) 

1. Mahasiswa dapat 
mengidentifikasi 
elemen-elemen 
branding yang 
efektif untuk 
produk atau jasa 
bisnis sosial 

2. Mahasiswa dapat 
mengevaluasi 
strategi 
komunikasi yang 
telah diterapkan 

3. Mahasiswa dapat 
memberikan 
rekomendasi untuk 
perbaikan 
branding dan 
strategi 
komunikasi 
berdasarkan hasil 
evaluasi 

1. Kemampuan 
dalam  
mengidentifikas
i elemen-
elemen 
branding yang 
efektif  

2. Kecermatan 
dalam 
mengevaluasi 
strategi 
komunikasi 

3. Ketepatan 
rekomendasi 
untuk 
perbaikan 
branding dan 
strategi 
komunikasi 
berdasarkan 
hasil evaluasi 

TM : 3 x 50 menit 
 

Ceramah 
Diskusi 
FGD 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

5% 

14 Mahasiswa mampu 
mengevaluasi dampak 
sosial dari usaha sosial (C5) 

1. Mahasiswa dapat 
mengukur dampak 
sosial dari usaha 
yang dijalankan 

1. Kemampuan 
menentukan 
indicator 

TM : 3 x 50 menit 
 

Ceramah 
Diskusi 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 

5% 



menggunakan 
indikator yang 
relevan 

2. Mahasiswa dapat 
menyusun laporan 
evaluasi dampak 
sosial yang 
mencakup temuan 
dan rekomendasi 

pengukuran 
dampak sosial 

2. Ketepatan 
dalam 
mengukur 
dampak sosial 
dari usaha 
yang 
dijalankan 
menggunakan 
indikator yang 
relevan 

FGD Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

15 Mahasiswa mampu 
mengevaluasi kinerja 
keuangan usaha sosial 
mereka dan membuat 
laporan evaluasi 
komprehensif (C5) 

1. Mahasiswa dapat 
melakukan analisis 
keuangan 
terhadap usaha 
sosial yang 
dijalankan 

2. Mahasiswa dapat 
menyusun laporan 
keuangan yang 
mencakup analisis 
pendapatan, biaya, 
dan profitabilitas 

1. Kemampuan 
melakukan 
analisis 
keuangan 
terhadap usaha 
sosial yang 
dijalankan 

2. Laporan 
disajikan secara 
jelas dan 
terstruktur 

 

TM : 3 x 50 menit 
 

Ceramah 
Diskusi 
FGD 

- Perencanaan Bisnis, 
Business Model Canvas, 
Social Business Canvas 
 
Pustaka Utama: 2, 3, 4 
Pustaka Pendukung: 1, 2 

10% 

16 Evaluasi Akhir Semester / Ujian Akhir Semester  
 
Catatan :    

1. Capaian Pembelajaran Lulusan PRODI (CPL-PRODI) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan PRODI yang merupakan internalisasi dari 
sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses pembelajaran. 

2. CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-PRODI) yang digunakan untuk 
pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan pengetahuan. 



3. CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat spesifik 
terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut. 

4. Sub-CP Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan merupakan 
kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran mata kuliah tersebut. 

5. Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang mengidentifikasi 
kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti. 

6. Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian berdasarkan 
indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan tidak bias. Kreteria 
dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif. 

7. Bentuk penilaian: tes dan non-tes. 
8. Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik Lapangan, Penelitian, 

Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara. 
9. Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative Learning, 

Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara. 
10. Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok bahasan. 
11. Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan pencapaian 

sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%. 
12. TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri. 

 















NIM Nama Mahasiswa Kelas Tugas UAS Nilai Angka Nilai Huruf
212400317 LA ODE MUHAMMAD NUR MUBARAK 02 0 78 39 E
212400328 ADI SAPUTRA 02 0 0 0 E
222400353 DINDA PUSPITA SARI 02 0 0 0 E
222400389 ZULKARNAIN 02 0 0 0 E
232400398 NAUFAL YUSRI HUWAIDI AHMAD 02 76 74 75 AB
232400400 MOH. ROFIIEH 02 76 74 75 AB
232400401 SYAHDAN 02 72 72 72 B
232400402 ACHMAD FAISAL 02 0 0 0 E
232400404 ADIL PERSADA 02 86 78 82 A
232400409 ANANDA WAHYU ALIFIN 02 0 73 36,5 E
232400410 ANANG YUSUF ZAKHIYA AHYA 02 76 74 75 AB
232400411 ANGGUN DIVA MAHARANI 02 72 72 72 B
232400416 ASSYIFA SURYA ALFAREZA 02 0 0 0 E
232400424 ELY KHOTIMAH 02 72 74 73 B
232400427 FIMA NURUL FEBRIYANA 02 73 74 73,5 B
232400436 INES TAMARA 02 74 78 76 AB
232400440 KHAIRUN NISA LATHIFAH 02 73 74 73,5 B
232400444 M REDO SUGARA 02 73 74 73,5 B
232400445 M. ALSYARIFAIN AL MALIK 02 73 74 73,5 B
232400448 MASHURI 02 74 78 76 AB
232400449 MAY DATUL AKMA 02 73 73 73 B
232400451 MIFTAHKHUL KHASANAH 02 70 73 71,5 B
232400453 MUHAMMAD UBAIDILLAH MADJID 02 74 73 73,5 B
232400454 NABILA NUR ALVIANI 02 73 74 73,5 B
232400456 NAELI INAYATUL MAULA 02 72 78 75 AB
232400457 NESYA AGNESYA 02 75 78 76,5 AB
232400459 NUR HALIFAH 02 74 73 73,5 B
232400460 NURUL SOLIKHAH 02 85 78 81,5 A
232400462 PENI DWI RAHMAWATI 02 75 78 76,5 AB
232400465 REVI MARISTAWATI 02 72 78 75 AB
232400467 RIMUL MUSRIAN 02 65 73 69 BC
232400469 RIZKI NURHIDAYAT 02 72 78 75 AB
232400470 SABRINA 02 72 78 75 AB
232400472 SEKAR JATI PRATITA SARI 02 76 73 74,5 B
232400474 SITI AFDOLIAH 02 72 78 75 AB
232400475 SITI JUMAINI NUBATONIS 02 72 73 72,5 B
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232400477 TIARA DESRITA 02 86 78 82 A
232400478 TIKA DWI AGUSTIN 02 73 74 73,5 B
232400479 TOHA IRFAI 02 0 0 0 E
232400480 VANIA ANDANI 02 70 78 74 B
232400481 VIDIA HAJAR MUSTIKA 02 75 78 76,5 AB
232400482 WASIUL FATONI 02 75 73 74 B
232400483 HILMI AULIA 02 74 74 74 B
232400485 MUHAMMAD GILANG BADJUKA 02 73 74 73,5 B
232400486 MUHAMMAD SAMSUL FARID 02 76 78 77 AB
242400539 Mursyidul Amin 02 72 78 75 AB
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